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二、说明、目录、图表目录

         液晶显示器，简称LCD（Liquid Crystal Display）。LCD，全称&ldquo;Liquid Crystal

Display&rdquo;，译为液态晶体显示器，简称&ldquo;液晶显示器&rdquo;。液晶是一种介于固

态和液态之间的物质，是具有规则性分子排列的有机化合物，如果把它加热会呈现透明状的

液体状态，把它冷却则会出现结晶颗粒的混浊固体状态。正是由于它的这种特性，所以被称

之为液晶(LiquidCrystal)。用于液晶显示器的液晶分子结构排列类似细火柴棒，被称为Nematic

液晶，采用此类液晶制造的液晶显示器也就称为LCD(Liquid Crystal Display)。而液晶电视是在

两张玻璃之间的液晶内，加入电压，通过分子排列变化及曲折变化 再现画面，屏幕通过电子

群的冲撞，制造画面并通过外部光线的透视反射来形成画面。
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