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二、说明、目录、图表目录

         人们生活水平的提高，牙齿保健和美容意识的增强，为口全瓷牙市场孕育了良好的环境

。随着中国经济的发展，人们健康意识的增加，对于口腔医疗服务的需求将会呈现更加迅速

的发展，由此也将带动口腔医疗相关产品市场的快速增长。相对来看，口腔医疗设备市场增

长比较稳定，口腔医疗器械发展较快，但行业利润微薄，而口腔医疗耗材市场不但增长快速

，且行业利润率较高，是目前发展势头最好的板块。

        全瓷牙是近几年才开展的一种高科技的镶牙方法。是在治疗的牙根上做一个内冠，该内

冠是一层全瓷的透明支撑骨架，然后在它的外冠面烤上一层与天然牙色泽相近的瓷粉，最后

粘结在牙齿上。全瓷牙的适应症很广泛，可将严重的口腔牙列不齐、牙缝、四环素牙、氟牙

症、畸形牙及各种不能充填的牙根等通过烤瓷来修复。近年来，全瓷烤瓷牙修复已经成为现

代牙齿美容的新时尚，尤其适应于严重四环素牙和牙体缺失的人士。由于烤瓷牙始终需要以

金属为支架，要么难以避免牙龈变色（即使是贵金属合金），对牙龈造成刺激，要么由于有

金属基底，其通透性不够的问题难以解决，仍然不够逼真。前牙目前一般都推荐用全瓷牙，

一是考虑到牙龈变色的问题，二是考虑到修复体通透性和外观色泽问题。全瓷牙顾名思义就

是全部用瓷做成的修复体，其美观度优于烤瓷牙，但强度则比烤瓷牙逊色。不过，前牙一般

不需要研磨食物，对修复材料的强度要求不是特别高，而对美观的要求更高，全瓷牙刚好可

以满足这些需求。全瓷牙有普通的全瓷，也有热压的铸瓷、玻璃渗透的陶瓷和氧化锆的全瓷

牙，各有优劣。全瓷牙的&ldquo;进化&rdquo;就在于强度的不断加强，以适应更多需求。在常

用全瓷牙中，氧化锆全瓷牙的强度最高，其次是玻璃渗透陶瓷、铸瓷牙、普通全瓷牙；价格

也按强度顺序，氧化锆全瓷牙最贵，普通全瓷牙最便宜。由于强度有别，强度高的氧化锆全

瓷牙适用范围最广，用作前牙、后牙、承力要求高的固定桥都可以，而普通全瓷则更适合做

贴面，不建议做全冠，因为其强度不够，易裂。对美观要求高的人可以选择全瓷牙修复，并

根据自身经济条件和口腔情况选择不同的全瓷牙；后牙修复一般还是推荐用烤瓷牙，因为烤

瓷牙的强度更高；有牙列缺损需要固定桥修复的情况也应选强度好的材料，如烤瓷牙或强度

较高的全瓷牙。
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