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二、说明、目录、图表目录

    预浸料是用树脂基体在严格控制的条件下浸渍连续纤维或织物，制成树脂基体与增强体的

组合物。预浸料是用树脂基体在严格控制的条件下浸渍连续纤维或织物，制成树脂基体与增

强体的组合物，是制造复合材料的中间材料。

    经过多年的发展，特别是近年来的迅速成长，我国的预浸料行业取得了骄人的成绩。虽然

目前存在产能过剩的情况，但是我们市场规模巨大，目标消费者的需求量旺盛。目前行业尚

处于成长期，发展机会较大。受高性能终端用途需求的驱动，如航空航天、工业、娱乐/体育

、风能、和国防工业。在不久的将来，商业航空和风能的应用将主导预浸料市场，其次是土

木工程和通用航空。许多预浸料制造商正在扩大现有的设施及建立新的工厂以满足这一需求

。

    目前世界上每平方米重70克至75克标准的碳纤维预浸料生产主要集中在日本、德国、美国

等少数发达国家，总产量达到3万吨/年。由于航空市场的巨大需求，美国是最大的预浸料市

场，在增长潜力方面，预计亚太市场(中国和印度为首的)将成为主导。

    由于航空市场的巨大需求，美国是最大的预浸料市场，在增长潜力方面，预计亚太市场（

中国和印度为首的）将成为主导。预浸料具有强劲的市场潜力，它无需冷藏就能保持较长的

保质期，以及在室温或只用热灯就可固化。到2017年全球预浸料市场预计将达到152907吨，相

当于72.9亿美元。到2017年全球预浸料市场预计将达到152907吨，相当于72.9亿美元。而中国

则是全球预浸料最大市场约占全球产量的35%。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研

机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对材料预浸料行业进行了长期追踪，结合我们对

材料预浸料相关企业的调查研究，对我国材料预浸料行业发展现状与前景、市场竞争格局与

形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，

并重点分析了材料预浸料行业的前景与风险。报告揭示了材料预浸料市场潜在需求与潜在机

会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及

科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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