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二、说明、目录、图表目录

      地铁广告的特点：环境相对封闭。当人们进入地铁之后就进入了一个相对封闭的环境当中

，地铁广告有它自身相对独立、整体的环境，甚至可以说竟是它构成了周围的环境。当人们

经过地铁通道的时候，会不经意间浏览通道两侧的海报；等车的时候，目光会被月台上的灯

箱广告所吸引；开车后，由于空间的狭小和无事可做，车厢内的海报和多媒体则更是吸引人

们去阅读。因此相对于其他的户外广告拥有更高的关注度，自然有更高的回忆率。目标受众

比较固定。不同的广告都有其各自的目标受众，只有对目标受众做充分的理解才能够制定更

有针对性的广告。地铁广告的受众当然是乘坐地铁的乘客，相对于路牌等户外广告媒介，地

铁广告的受众则相对固定的多。根据国家广告杂志社和IAI国际广告研究所对北京地铁的调查

，地铁乘客群比较稳定，年龄多集中在18-40岁，教育程度多是大学以上，收入以中高层收入

为主，职业也大部分是公司职员、大学生和管理人员。媒体形式多样。时间性强。地铁出行

中比例最高的是通勤交通，即上下班和上下学，占全部出行的三分之二以上，这就使得地铁

广告的发布更有时间性。地铁广告媒介的优缺点：优点：a 暴露时间长。一般乘客平均在月台

的等待时间为5 分钟，平均每日在车厢内停留时间为30 分钟。b 重复率高。许多人日复一日地

乘坐相同路线。c 讯息阅读率高。乘客百无聊赖，多半会找点东西看看。d 成本低。比电视、

广播、报纸、杂志都低。e 时间性强。如针对上下班时间的高峰，发布早餐、晚餐类商品的广

告。f 针对性强。能更有效的触达年轻、高收入的群体。更适合投放高端产品及适合年轻人的

产品的广告。g 增进媒介组合效果。除了本身的广告价值外，对其他媒体广告，如电视广告

，还起到补充、提醒和巩固的媒体组合效果。因为近50%的受众看到地铁广告会联想到同一

品牌的电视广告。h 美化地铁环境。地铁给来来往往中的乘客一份逛街的快感，使他们在等

待之中仿佛踏进了一个个精品店面，站台、通道、立柱上的广告作品都在全方位地向乘客诉

说品牌的魅力。缺点：a 环境拥挤。上下班以及周末乘车高峰时段的拥挤限制了乘客阅读的机

会、时间和条件。b 开发性差。受众群体相对固定。c 局限性。是其他广告宣传的补充，媒介

组合策略的一个方面。

　　地铁广告发展前景广阔。地铁作为一个现代和特殊的交通类广告载体，兼有普通户外交

通媒体与室内POP、灯箱媒体的传播特性，其优势是非常明显的。然而，一方面是地铁经济

的如火如荼，另一方面地铁广告却显得有些创意不足。从广告主的角度看，相当部分广告主

未能充分认识到地铁的优势。随着经济水平的提高，越来越多的人在出行时将优先考虑地铁

。习惯了在大众媒体进行粗放式广告投放的企业，也许尚未意识到，地铁已经开始成为城市

中人们生活的一部分。特别是，在乘坐地铁的乘客中，相当比例的收入属于中上水平，消费

能力比较高，这也是地铁的千人成本比其他媒体高的重要原因。 



      中企顾问发布的《2013-2017年地铁广告竞争格局与投资战略研究咨询报告》，在大量周密

的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心

、国务院发展研究中心、国家海关总署、中华人民共和国文化部、中国广告协会、全国及海

外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，对国内地铁广

告行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。报告还分析

了地铁广告市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研

判，是地铁广告企业、科研单位等单位准确了解目前地铁广告行业发展动态，把握企业定位

和发展方向不可多得的精品。 
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