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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        中国抽油烟机行业经近三十年的发展，已成为一个较成熟的产业。与其他家电产品相比

较，抽油烟机产业处于一个相对激烈的竞争环境里，以珠江三角洲和长江三角洲为代表的各

大抽油烟机生产企业占据了国内抽油烟机市场上的主要份额。抽油烟机虽然一直被归入小家

电类，但近两年随着人们对厨房设备的日渐重视，已发展成为在家电市场中举足轻重的产品

，并逐渐向高端化和时尚化转型。2008年抽油烟机销量为895万台，同比增长1.6%。烟灶市场

在年初受自然灾害影响表现低迷，&ldquo;五一&rdquo;因假期调整，市场销量也出现同比下

降20%的不利局面，但由于主力品牌策略得当，同时产品结构上移，高端产品比重增加

，&ldquo;十一&rdquo;黄金周，烟灶产品销量稳中有升。&ldquo;十一&rdquo;期间，一、二级

市场的吸油烟机销量约为19.9万台，同比增长3.3%，基于宏观环境和目前的市场表现，2009年

烟灶产品市场销量将低速增长，市场需求将进一步分化，销售结构继续向高端产品偏移。但

从供应层面来看，企业在各大销售旺季均未达到乐观预期的压力下，极有可能会采取更为积

极有效的营销策略，以推动产品的销售。因此，烟灶市场的平均价格将有一定幅度的下降，

欧式机的价格极有可能突破2000元，且降幅超过深型机。

        2008年抽油烟机的中式、欧式一直分为两极：浙江派为高端阵营，广东派为中低端阵营。

帅康、老板、方太三大品牌对近吸式吸油烟机的拒绝，使众多二、三线品牌拥有更多的财富

想象力，此时介入近吸式吸油烟机，会给二、三线厨卫品牌提供市场成长的空间。近吸式吸

油烟机阵营的介入和比拼，也会对整个烟机行业局势的改变有所触动，近吸式吸油烟机将创

造中国吸油烟机新一代豪门贵族，而最大得益者是四川阵营。2009年，欧式机和深型机各占

半壁江山的格局短期内不会有重大改变。但是，欧式吸油烟机的造型比较美观，迎合了当前

大众的消费心理，其华丽的外观与经过高档装修的室内环境更为协调，同时欧式吸油烟机选

用的材料比较讲究，一般采用品质较好的不锈钢板、彩色铜板、钢化玻璃等材料，加工工艺

较为精致，所以往往会给人一种物有所值的满足感。再加上欧式吸油烟机比较齐全的功能，

因此，其市场比重将逐步扩大。值得关注的是，经过技术升级和材料改进的侧吸式吸油烟机

卷土重来，将对吸油烟机市场现有格局产生一定的冲击。此外，嵌入式灶具也将逐渐成为市

场的主流。从目前的家电消费趋势看，消费观念新潮和购买能力相对较强的年轻人群对价格

的敏感度较低，对各种附加功能更为关注，因此，智能化抽油烟机产品是未来的发展趋势。

而这一发展趋势也有助于抽油烟机行业提升产品的技术含量和附加值，为各品牌开发自己的

特色产品、打造核心竞争力提供机遇。未来抽油烟机产品市场将进一步两极分化，高端产品

的市场销量占有率和销售额将进一步增加。



        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署

、国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中

心、中华全国工商业联合会厨具业商会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国抽油烟机

行业的市场规模与发展前景、供给与需求状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策

等进行了分析。报告重点分析了抽油烟机市场的现状以及行业竞争格局，详解了行业知名品

牌营销模式，并对抽油烟机行业的发展趋势进行了研判，是抽油烟机生产企业、科研单位、

经销企业等单位准确了解目前抽油烟机行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的

决策参考资料。
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